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 本材料由中国太平洋保险（集团）股份有限公司（“本公司”）仅作参考之用，并不构成以下

情况或作为其中一部分，且亦不应被解释为情况如此，即：在任何司法管辖区内提呈或邀请出

售或发售本公司或任何控股公司或其任何子公司的证券，或招揽作出购买或认购上述证券的要

约或邀请。本材料的内容或其派发的事实概不作为订立任何合同或作出任何承诺的依据，或就

此而加以依赖。

 本材料中载列的资料未经独立核实。对于本材料所载资料或意见是否公平、准确、完整或正确

无误，并未明示或默示作出任何陈述或保证，且亦不应对之加以依赖。本材料所载的资料和意

见是提供截至路演推介日期为止，并且可对本材料作出任何更改，无须另行通知；对于在路演

推介日期后可能发生的任何变化，日后不会对本材料进行更新或以其他方式加以修订，以反映

上述变化的任何最新发展。本公司及其关联公司或任何董事、高级管理人员、雇员、顾问或代

表，对于因本材料所载或呈列的任何资料而产生的或因其他原因产生与本材料有关的任何损失，

概不承担疏忽或其他方面的责任。

 本材料载有多项陈述，反映本公司目前就截至其中所示个别日期为止对未来前景之看法及预期。

这些前瞻性陈述是依据多项关于本公司营运的假设以及在本公司控制范围以外的因素作出的，

可能受庞大风险和不明确情况的影响，因此，实际结果或会与这些前瞻性陈述所述者有重大差

异，你不应过分依赖前瞻性陈述的内容。对于在该等日期后出现的新资料、事件或情况，本公

司无义务更新或以其他方式修订这些前瞻性陈述。

前瞻性声明
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2015年上半年经营业绩概览

注： (1)截至2015年6月30日数据
(2)产险业务包括太保产险及太保香港
(3)归属于母公司股东的数据

（单位：人民币百万元）

指标 2015年1-6月 变化(%)

价值持续增长

集团内含价值(1) 193,866 13.2

上半年新业务价值 7,227 38.2

产险业务综合成本率(2) 99.4% (0.1pt)

集团管理资产(1) 1,058,923 16.3

集团投资资产年化净值增长率 8.0% 2.7pt

财务结果良好

净利润(3) 11,295 64.9

营业收入 134,514 17.8

保险业务收入 110,891 2.3

每股收益(元)(3) 1.25 64.9

加权平均净资产收益率(3) 9.1% 2.5pt

偿付能力充足

太保集团(1) 295% 15pt

太保寿险(1) 225% 7pt

太保产险(1) 201% 24pt



99.5% 
103.8% 99.5% 

29.6% 
31.8% 

34.4% 

综合成本率 未决赔款准备金在已赚保费中的占比
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聚焦价值增长 推动转型升级

注：(1)本页中的产险业务仅指太保产险
(2)未决赔款准备金在已赚保费中的占比为报告期末数，计算方法为(未决赔款准备金–应收分保未决赔款准备金)/滚动12个月的已赚保费

寿险: 形成大个险新格局 推动价值增长方式根本转变

2014年1-6月 2014年 2015年1-6月

2014年1-6月 2015年1-6月

83.1%

个人业务新保保费

2015年1-6月

74.4%

个人业务新保占比

产险: 控品质 保盈利 强基础 增后劲资产管理: 积极拓展第三方资产管理业务

个人业务新业务价值占比

2015年1-6月

95.0%

216,917

2014年
12月31日

2015年
6月30日

148,656

第三方管理资产

279

2014年
1-6月

2015年
1-6月

160

第三方管理费收入

2015年1-6月

个人业务总保费占比

15,050

11,264

(单位: 人民币百万元)

注(1)(2)注(1)
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新业务版块融合发展

建立与寿险的协同机制，

加快全国布局

推出公司首个个人养老保

障产品，参与央企混改

太保安联健康险

安信农保

长江养老

太保养老投资

构建与产寿险公司渠道共享的

合作机制

针对中高端客户推出“心〃安

怡”等创新产品

发挥专业优势，创新专业农险产品

推进与太保产险的融合发展，加快

全国业务拓展

创立机构养老品牌“南山居”

第一家位于上海市中心的专业

老年养护机构正式成立

资产
管理

在 线

太保
养老
投资

长江
养老

太保安联
健康险

安信农保
寿险
产险

寿险
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转型发展持续深化

构建客户经营模式 推动新技术应用

集团客户数超过9,000万

63.3万只有一张保单客户
实现加保保费96.4亿元

寿险个人业务获取新客户人
数同比增长41.4%

针对老年人的防癌险“银发
安康”保额更高、范围更广

在线商城累计注册用户数达
631万，服务客户561万人次

微信服务号粉丝数达368万

“神行太保”实现寿险个人业务出单
全覆盖

“移动保全”服务量占比从
4.9%提升到30%



展望下半年
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新“国十条”背景下，中国保险行业正积聚着新的增长动力，我们

将抓住健康险、养老险、农险等新业务领域的重要发展机遇，同时顺应

新技术潮流，强化传统保险业务与移动互联技术的融合。
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业绩分析



5,230 

7,227 

21.0%

31.2%

2014年1-6月 2015年1-6月

新业务价值 新业务价值率

5,230 

1,738 
423 (164) 7,227 

新业务价值变动分析

寿险业务(1/4) 
新业务价值同比增长38.2%，新业务价值率同比提升10.2个百分点

单位：人民币百万元

+38.2%

新业务价值

单位：人民币百万元

注： (1)新业务价值率=新业务价值/新业务首年年化保费
(2)新业务价值变动分析中的方法和假设调整变化包括2014年7月1日至2015年6月30日期间内的方法和假设调整变化

2014年
1-6月

渠道
结构

业务
结构

方法和假设
调整变化

2015年
1-6月
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+10.2pt



寿险业务(2/4)
大个险新格局已初步形成

个人业务新业务价值占比 个人业务在寿险总新保中的占比

单位：百分比单位：百分比
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74.3 78.5 80.3 84.4
95.0 

2011年1-6月 2012年1-6月 2013年1-6月 2014年1-6月 2015年1-6月

21.1 
29.2

36.6
46.0 

74.4 

2011年1-6月 2012年1-6月 2013年1-6月 2014年1-6月 2015年1-6月

注：以上图表中2011-2014年上半年的数据为营销渠道数据，2015年上半年为组织架构调整后的个人业务数据



7,120

11,049

2014年1-6月 2015年1-6月

99

140

2014年1-6月 2015年1-6月

寿险业务(3/4)
个人客户经营模式初步建立

个人业务获取新客户数量个人业务老客户加保新保保费

单位：人民币百万元 单位：万人
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32.0 

41.5

2014年1-6月 2015年1-6月

5,720

5,928

2014年1-6月 2015年1-6月

寿险业务(4/4)
营销员人均产能持续提升的同时实现人力大幅增长

营销员月人均产能月均营销员数量

单位：万人 单位：人民币元

注：去年同期数据已重述
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99.5 

103.8

99.5

2014年1-6月 2014年 2015年1-6月

36,524 36,620 

11,641 11,760 

2014年1-6月 2015年1-6月

非车险 车险

48,165 48,380

产险业务(1/3)   
产险承保扭亏为盈，保费增速放缓

产险业务收入

单位：人民币百万元单位：百分比

产险业务综合成本率

注： 本页中的产险业务仅指太保产险

-4.3pt
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产险业务(2/3)   
车险承保盈利有所改善，非车险面临挑战

车险业务综合成本率

单位：百分比 单位：百分比

非车险业务综合成本率

注： 本页中的产险业务仅指太保产险

97.5 

112.6

104.9

2014年1-6月 2014年 2015年1-6月

100.0 
102.0 

98.4 

2014年1-6月 2014年 2015年1-6月

-1.6pt
-3.6pt -7.7pt

+7.4pt
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11.8 

21.2 
24.7 25.0 

28.6 

2011年1-6月 2012年1-6月 2013年1-6月 2014年1-6月 2015年1-6月

车险电网销及交叉销售业务收入

单位：人民币百万元 单位：百分比

新渠道在车险业务收入中的占比

产险业务(3/3)
车险新渠道发展呈现良好态势

注： 本页中的产险业务仅指太保产险

9,148
10,490

2014年1-6月 2015年1-6月
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761,886 
842,006 

148,656 

216,917 

2014年12月31日 2015年6月30日

集团投资
资产

第三方
管理资产

集团管理
资产

+16.3%
单位：人民币百万元

1,058,923910,542

+10.5%

+45.9%

长江养老投资管理资产

太保资产第三方管理资产

89,841

2014年12月31日 2015年6月30日

138,992

58,815

2014年12月31日 2015年6月30日

77,925

+54.7%

+32.5%

资产管理业务(1/2)
集团投资资产较上年末增长10.5%，第三方管理资产较上年末增长45.9%
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集团投资资产组合
2015年6月30日

(%)
变化
(pt)

固定收益类 82.5 (4.2)

债券投资 50.5 (4.7) 

定期存款 20.8 (0.9)

债权投资计划 6.0 (0.3)

理财产品(1) 2.6 1.4

优先股 0.1 0.1

其他固定收益投资(2) 2.5 0.2

权益投资类 14.5 3.9

基金(3) 6.1 1.7

股票 4.3 0.5

理财产品(1) 2.3 1.3

优先股 0.2 0.2

其他权益投资(4) 1.6 0.2 

投资性房地产 0.8 (0.1)

现金及现金等价物 2.2 0.4

资产管理业务(2/2)
实现投资收益的较快增长

注： (1)理财产品包括商业银行理财产品、信托公司集合资金信托计划、证
券公司专项资产管理计划及银行业金融机构信贷资产支持证券等。

(2)其他固定收益投资包括存出资本保证金及保户质押贷款等。
(3)其中债券基金和货币市场基金合计金额于2015年6月30日和2014年

12月31日分别为149.02亿元及174.53亿元。
(4)其他权益投资包括非上市股权等。

集团投资资产收益率（年化）

单位：百分比

集团投资收益

单位：人民币百万元

4.4 4.9 5.36.6 4.9
8.0

总投资收益率 净投资收益率 净值增长率

2014年1-6月 2015年1-6月

+2.2pt +2.7pt

14,383 17,524 
31,799 

19,759 

总投资收益 净投资收益

2014年1-6月 2015年1-6月
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问 答
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